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Pré-requisito: Carga Horaria Semestral: 30 horas
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30 0 0

Ementa: Investigar, entender e internalizar a acdo empreendedora, concentrando nos
seguintes  processos: autoconhecimento, perfil do empreendedor, criatividade,
desenvolvimento da visdo e identificacdo de oportunidades, validagdo de uma ideia,
constru¢do de um plano de negocios e negociagao.

Objetivos Especificos: Proporcionar aos discentes conhecimentos e reflexdo sobre agdes
empreendedoras; entender o fendmeno do empreendedorismo no Brasil, identificando as
caracteristicas e definindo o papel do novo empreendedor; além de identificar tendéncias e
oportunidades e desenvolver e avaliar um Plano de Negocios.

Conteudo Programatico:

Apresentagdo do programa de disciplina

Um breve historico do empreendedorismo

Empreendedorismo para o contador

O que chamamos um sonho, somente uma idéia ou uma oportunidade
O perfil empreendedor

Estruturando um Plano de Negdcio:
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Plano Estratégico: (a) Definicdo da missdo; (b) Visao, objetivos e metas da empresa; (c)
Andlise dos pontos fortes e fracos, oportunidades e ameagas
O Plano de Marketing

O ambiente interno ou o0 microambiente

O macro ambiente (ambiente externo)

Variaveis do composto de marketing

Publico-Alvo

O Plano Financeiro

Formas de tributacao das empresas

Capital inicial total

Gastos que antecedem a abertura de uma empresa
Investimento em imobilizado

Capital de giro

Demonstragdo do Fluxo de Caixa

Ponto de equilibrio

Conceito de Margem de Contribui¢ao

Indicadores de resultado e performance

Busca por financiamento

Construindo um Plano de Negocio.

Metodologia:

e M¢étodos didatico-pedagogicos:
(a) aulas expositivas e dialogadas; (b) debates com a turma e; (c) atividades em grupo
e individuais com o uso de exercicios e/ou estudos de caso.

e Recursos utilizados: Projetor multimidia, quadro e pincel.

e Os dias das aulas podem ser identificados no eronograma deste plano de ensino. O
dia e o horario indicados estio em conformidade com a oferta de disciplinas do
Departamento de Ciéncias Contéabeis (DCC).

e Todas as comunicacdes com o professor deverdo ser realizadas via e-mail
(dalton.dutra@ufes.br).

Obs.: Todas as instru¢des normativas emitidas pelos 6rgaos competentes da UFES
serdo plenamente cumpridas visando o bom andamento do semestre letivo e a
seguranca de todos.
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Critérios / Processo de avaliacao da aprendizagem:

O processo de avaliagdo da disciplina serd realizado por meio de duas provas individuais,
ambas valendo 10 pontos. A nota final do(a) aluno(a) na disciplina sera a média simples entre
as duas notas. Para a aprovagdo, o(a) aluno(a) devera obter uma média maior ou igual a 7
(sete). Caso contrario, devera fazer a prova final. Em hipdtese alguma havera o
arredondamento da média final de um(a) aluno(a), ou seja, uma média final igual a 6,9 ficara
o(a) aluno(a) de prova final.

A prova individual serd presencial, sem a possibilidade de consultas e contemplara os
conteudos estudados que sera divulgado pelo professor.

As datas das provas individuais estdo apresentadas no cronograma deste plano de ensino.

Critérios de avaliacdo das provas individuais: As questdes que requererem calculos e,
consequentemente, o encontro de uma resposta numérica correta terdo como critério de
corre¢do a apresentacao do processo de calculo, juntamente com a apresentacao da resposta
numérica correta. Portanto, somente a apresentacdo de uma resposta numérica correta nao
serd considerado como uma resposta valida. As questdes terao sua pontuagdo apontada em
cada questdo.

Observacoes importantes:

1) A prova final da disciplina sera presencial, sem a possibilidade de consultas e contemplara
os conteudos estudados de todas as Unidades.
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Cronograma:
Aula Data Conteudo/Atividade
1 | 14/03/2023 | Apresentacdo cronograma da disciplina/Um breve histérico do
IR \empreendedorismo_ _ _ _ __ __________________________.
5 ! 21/03/2023 ! Empreendedorismo para o contador/O que chamamos um sonho,
e .. 1 somente uma ideia ou uma oportunidade _ __________________.
3 : 28/03/2023 ! O perfil empreendedor/Estruturando um Plano de Negdcio:
S/t b o M
4 | 04/04/2023 : Plano Estrateg|c’o. (a) Definicdo da missdo; (b) Visao, Objf-:‘tIVOS e metas da
I ! empresa; (c) Analise dos pontos fortes e fracos, oportunidades e ameagas
5 : 11/04/2023 ' | O Plano de Marketing/O ambiente interno ou o microambiente/O macro
R Lambiente (ambiente externo) _ _ _ _______________________.
6 |, 18/04/2023 | Varidveis do composto de marketing/Publico-Alvo
7 | 25/04/2023 | Atividade avaliativa 1
B e s S o oo
O Plano Financeiro/Formas de tributacdo das empresas/Capital inicial
8 | 02/05/2023 | / ¢ presas/Cap
I total o __.
| -
9 1 09/05/2023 ' Gastos que antecedem a abertura de uma empresa/Investimento em
I ! imobilizado
e m e e A L e dee——o-.
10 1+ 16/05/2023 | Capital de giro/Demonstracdo do Fluxo de Caixa
e e e e e e e L L T e e e
11 ! 23/05/2023 l Ponto de equilibrio/Conceito de Margem de Contribuicdo
_12 | 30/05/2023 '_' ndicadores de resultado e performance |
13 ! 06/06/2023 ! Busca por financiamento
14 13/06/2023 ' Construindo um Plano de Negdcio I.
_15 §_20/06/2023 '_CPDS_”_“'_”99 um Plano de Negocio . | __ _________________.
16 | 27/06/2023 | Atividade avaliativa 2
17 | 04/07/2023 | Resultado e revisdo para Prova Final
18 | 11/07/2023 | Revisdo para Prova Final
* 1 18/07/2023 | Prova Final
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